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Kommunikations-Kampagne innovativ.macher.

Abschlusspräsentation der Ausbildung zum Innovation Coach von Pia Tovar
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Kommunikations-Kampagne zur Bewerbung von 

Best Practices aus der Innovationsberatung

?

Herausforderung Lösung

• Beratungsangebot ist nicht 

ausreichend bekannt.

• Hemmungen, Beratung in 

Anspruch zu nehmen.

• Kommunikation häufig eher 

informativ als motivierend.

Zielgruppe: Entscheidungsträger in KMU



NRW.INNOVATIONSPARTNER ● Region ● Datum ● Thema der Präsentation 3NRW.INNOVATIONSPARTNER im Münsterland ● Zertifizierung zum Innovation Coach     ● Pia Tovar 3

Konzeption der Kampagne entlang des 

Mikrozyklus der Design Thinking-Methode
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Zeitplan: Kampagne

Today

2019 2020

Okt 19 Ideation & Prototyping Mrz 20

Aug 19 Okt 19Needfinding

Corona bedingte ProjektpauseMrz 20 Aug 20

TestingAug 20 Nov 20
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Needfinding

• Bestehende Best Practice 

Beispiele

• Informationsquellen: 

Fördermittel, 

Beratungsangebote

• Interview Projektträger 

• Interviews Projektpartner

1. Recherche & Interviews 2. Empathy Map
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Needfinding & Synthesis
3. Online-Workshop mit Zoom und Mural



NRW.INNOVATIONSPARTNER ● Region ● Datum ● Thema der Präsentation 7NRW.INNOVATIONSPARTNER im Münsterland ● Zertifizierung zum Innovation Coach     ● Pia Tovar 7

Ideation
1. Workshop: Ideenfindung

2. Workshop: Ideenanreicherung & -filterung

Innovationsheld innovativ.macher.Mach‘s wie Willi!

W
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Prototyping & Testing: Kampagnen-Design
Test des Kampagnen-Claims (im Flughafen-Terminal mit Touristen und 

Geschäftsreisenden)

Innovationsheld (8)

• Dynamik & Farbe gefallen

• Cool, Aktivität

• Das Bild des „abhebenden“ 

Männchens passt 

durchaus, nur der Begriff 

„Held“ wirkt zu abgehoben

innovativ.macher. (17)

• Farbe, Claim ansprechend

• Suggeriert Erfolg, 

symbolisiert „Macher“

• Verständlich, 

bodenständig, sympathisch

• Spricht Unternehmer an 

Mach‘s wie Willi! (2)

• Claim ist einprägsam. 

Funktioniert nicht mit 

anderem Namen. 

• Keine Verbindung zum 

Thema Innovation 

erkennbar, ist beliebig

W
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Prototyping & Testing: Kampagnen-Design
Ergebnis des Logo/Claim-Test

• Pfeil als richtungsgebendes 

Gestaltungselement

• Hauptfarbe blau mit 

Akzenten in grün und gelb

• Interviews mit 

Unternehmern
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Prototyping & Testing: 

Kampagnen-Inhalte

Test von Inhalt und Aufbau der 

Kampagnen-Website als iterativer 

Prozess während der Umsetzung. 
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Prototyping & Testing: Kampagnen-Inhalte
Mockup der Kampagnen-Website zum Testen der Wertangebote

Anhand der Ergebnisse aus 

dem Value Proposition Canvas

wurden drei Wertangebote für 

die Kampagne identifiziert. 

Mit einem Mockup der 

Kampagnen-Website werden die 

Wertangebote getestet: 

• Kooperationen

• Innovationsberatung

• Förder- bzw. 

Finanzierungsthemen



NRW.INNOVATIONSPARTNER ● Region ● Datum ● Thema der Präsentation 12NRW.INNOVATIONSPARTNER im Münsterland ● Zertifizierung zum Innovation Coach     ● Pia Tovar 12

Mit Hilfe der Test Card führen wir 

kurze Interviews mit den 

Unternehmern. 

Wir stellen folgende Fragen:

1. Welches Thema spricht Sie am 

meisten an?

2. Warum?

3. Welche Lösungen erwarten Sie 

von diesem Angebot?

Die Kampagne wird vorab nicht 

bildlich erläutert. Die Befragten 

sollen möglichst unreflektiert, auf 

emotionaler Ebene antworten. 

1. Testing: 

Kampagnen-Inhalte
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Prototyping: Kampagnen-Website
www.innovativ-macher.de
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2. Testing: Kampagnen-Inhalte
www.innovativ-macher.de

Testing mit Hilfe der Klickzahlen: 

Wenn die Kampagne online ist, werden 

wir die gewählte Priorisierung der 

Beratungsthemen überprüfen.  



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Pia Tovar

tovar@muensterland.com


